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Главная версия

ОПИСАНИЕ ЛОГОТИПА

Уникальное шрифтовое начертание 
логотипа «Unitile» отражает лидерские 
амбиции бренда и принадлежность 
к индустрии. 

Использовать только оригинальную 
версию логотипа, прилагаемую 
в векторном формате к данному 
Руководству! Любое изменение 
недопустимо!



5

Построение логотипа и охранное поле

Минимальный размер: 25 мм по ширине

ОХРАННОЕ ПОЛЕ 
И МИНИМАЛЬНЫЙ РАЗМЕР 
ЛОГОТИПА

Для обеспечения большей узнаваемости 
логотипа на различных носителях 
необходимо использовать «охранное поле» 
вокруг логотипа. Ширина охранного поля 
равна ширине буквы n в логотипе.

«Охранное поле» — это минимально 
допустимое пространство вокруг 
логотипа.  
В большинстве случаев, пространство  
вокруг логотипа следует делать больше,  
чем охранное поле.

Минимальный размер (ширина) логотипа 
— 25 мм. Данный размер позволяет легко 
идентифицировать логотип. 
Использование меньшего размера  
не рекомендуется!



6

МОДУЛЬНАЯ СЕТКА

Модульная сетка предназначена  
для воспроизведения логотипа в тех 
случаях, когда по каким-либо причинам  
не представляется возможным 
использование его электронной версии.

Логотип «Unitile» является цельной 
композицией, поэтому все его пропорции  
и расстояния между элементами должны 
быть строго соблюдены. 

Соблюдение данных параметров 
обязательно во всех случаях 
воспроизведения логотипа.

Модульная сетка логотипа
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Монохромный логотип компании

МОНОХРОМНЫЙ  
ВАРИАНТ ЛОГОТИПА

Монохромный вариант логотипа используется 
при невозможности использования цветного 
варианта — черно-белая печать в газетах,  
на ч/б принтере.
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Недопустимые варианты использования

ПРАВИЛА  
ИСПОЛЬЗОВАНИЯ  
ЛОГОТИПА

Не допускается:

1. Изменение пропорций логотипа

2. Использование на цветном фоне
(кроме фирменных цветов)

3. Поворот логотипа

4. Применение спецэффектов к логотипу
(тень, прозрачность и т.п.)

5. Изменение цветовой схемы логотипа

6. Применение обводки к логотипа

7. Использовние логотипа
на изображениях со сложной заливкой

8. Использование инверсии логотипа

9. Кадрирование логотипа

1.

4.

7.

2.

5.

8.

3.

6.

9.



9

ФИРМЕННЫЙ ЗНАК

Первая буква логотипа может использоваться  
в качестве самостоятельного знака. Фирменный 
знак имеет заданные пропорции, которые  
не могут быть изменены.

Использовать только оригинальную версию 
фирменного знака, прилагаемую в векторном 
формате к данному Руководству! 

2x 2x

2x

1x

Фирменный знак
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Фирменные цвета

ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА  

Фирменные цвета являются неотъемлемой 
частью фирменного стиля. 

Основные цвета не могут быть изменены!

Для точной цветопередачи воспроизводить 
логотип с помощью цветовой палитры 
PANTONE (шелкография, офсетная печать).

При невозможности использовать  
цветовую палитру PANTONE (цифровая 
и офсетная печать и т.п.) использовать 
цветовую модель CMYK.

CMYK:  	 C0 M100 Y80 K0
RGB: 		  R200 G30 B60
PANTONE:	 192 C
RAL:		  3024

CMYK: 	 C 90 M75 Y35 K45
RGB: 		  R40 G50 B80
PANTONE:	 2378 C
RAL:		  5003
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ФИРМЕННЫЙ ШРИФТ

Для оформления всех элементов 
фирменного стиля применяются только 
фирменные шрифты.

Основным фирменным шрифтом является  
PF DinDisplay Pro в начертаниях Regular 
и Bold. Данный шрифт применяется 
при оформлении основных элементов 
фирменного стиля.

Использование данной гарнитуры 
позволит достичь единого визуального 
образа и обеспечить четкую 
идентификацию.

Основной фирменный шрифт

PF DinDisplay Pro Regular

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Но Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх 
Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя .,;!? 1234567890

PF DinDisplay Pro Bold

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Но Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф 
Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя .,;!? 1234567890
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ФИРМЕННЫЙ ШРИФТ

Для оформления всех элементов 
фирменного стиля применяются только 
фирменные шрифты.

В некоторых случаях допускается 
использование шрифта PF DinDisplay Pro  
в версиях Light и Medium.

Дополнительные начертания фирменного шрифта

PF DinDisplay Pro Light

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Но Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц 
Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя .,;!? 1234567890

PF DinDisplay Pro Medium

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Но Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх 
Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя .,;!? 1234567890



14

ТЕХНИЧЕСКИЙ ШРИФТ

Для оформления всех элементов 
фирменного стиля применяются только 
фирменные шрифты.

В некоторых случаях допускается 
использование шрифта Arial  
(например в презентациях Microsoft 
PowerPoint и т.п.).

Дополнительный шрифт

Arial
Аа Бб Вв Гг Дд Ее Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Но Оо Пп Рр Сс Тт Уу 
Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя .,;!? 1234567890

Arial Bold
Аа Бб Вв Гг Дд Ее Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Но Оо Пп Рр 
Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя .,;!? 
1234567890
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ФИРМЕННЫЙ СТИЛЕВОЙ 
ЭЛЕМЕНТ 

Для оформления фирменных заголовков 
применяется фирменный стилевой 
элемент. Он имеет заданные пропорции, 
которые не могут быть изменены.

Использовать только оригинальную 
версию фирменного элемента, 
прилагаемую в векторном формате  
к данному Руководству! 

Стилевой элемент

2x

2x

2x

2x

2x 2x

2x 2x

2x

2x

2x2x
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ПРИМЕРЫ ОФОРМЛЕНИЯ 
ЗАГОЛОВКОВ  

Для оформления заголовков используется 
фирменный элемент. Возможно 
использование загловков самостоятельно 
и на плашке.

Использовать только электронную 
фирменного элемента, прилагаемую  
к Руководству!

Необходимое расстояние при оформлении заголовков

Варианты оформления заголовков
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ФОТОСТИЛЬ 

Фотостиль бренда представляет собой 
минималистичные фрагменты заводских 
зданий на однородном фоне.
Стоит обратить внимание на необычный 
ракурс и урбанистический характер 
фотоизображений.

К руководству прилагается набор 
готовых фотоизображений. 

Чтобы подготовить новое 
фотоизображение самостоятельно 
неободимо выполнить следующие 
действия:

1.	 Сделать фотоснимок завода  
в описанном стиле

2.	 Перевести его в режим «Градации 
серого»

3.	 Наложить фирменный цвет в режиме 
«Умножение»

Фотостиль бренда
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ФОТОСТИЛЬ.  
ПРИМЕРЫ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ 

Фотостиль бренда используется
для оформления носителей фирменного 
стиля: обложек готовых отчетов, 
презентаций и других материалов.

К руководству прилагается набор 
готовых фотоизображений. 

Фотостиль бренда. Примеры использования
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ВИЗИТКА

В качестве фирменных визиток используются 
визитки классического формата 90*50 мм.

Способ печати: офсет
Бумага: Gmund Cotton, белая, плотностью
не менее 300 г/м.
Технологии: УФ-лакировка логотипа и слогана
на лицевой и оборотной стороне.

Использовать только электронную версию, 
прилагаемую к Руководству!

12 мм

6,5 мм

шрифт: PF DinDisplay Pro Regular
кегль: 7 pt
выравнивание: выключка влево
цвет: C 90 M75 Y35 K45

шрифт: PF DinDisplay Pro Bold
кегль: 9 pt
выравнивание: выключка влево
цвет: C 90 M75 Y35 K45

шрифт: PF DinDisplay Pro Bold
кегль: 7 pt
выравнивание: выключка влево
цвет: C 90 M75 Y35 K45

Пакет деловой документации. Визитка
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ФИРМЕННЫЙ БЛАНК

Для деловой переписки, используются 
фирменные бланки компании.

Использовать только электронную версию, 
прилагаемую к Руководству!

В фирменном бланке запрещается 
изменять начертания, размеры шрифта или 
интерлиньяж.

Рекомендации по изготовлению бланка:
формат: А4 (210х297 мм)
материал: бумага высокой белизны
плотностью 80–100 г/м2
печать: цифровая или офсетная.

25 мм

16 мм

11 мм

шрифт: PF DinDisplay Pro Regular
кегль: 15 pt
выравнивание: выключка влево
цвет: C 0 M0 Y0 K100

шрифт: PF DinDisplay Pro Bold
кегль: 12 pt
выравнивание: выключка влево
цвет: C 0 M0 Y0 K100

Пакет деловой документации. Бланк
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КОНВЕРТ

В качестве фирменных конвертов 
используются конверты формата 220*110 мм  
с окошком и без.

Использовать только электронную версию, 
прилагаемую к Руководству!

В фирменном конверте запрещается 
изменять начертания, размеры шрифта или 
интерлиньяж.

24 мм

19 мм

22 мм

шрифт: PF DinDisplay Pro Bold
кегль: 12 pt
выравнивание: выключка влево
цвет: C 90 M75 Y35 K45

Пакет деловой документации. Конверт
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ПАПКА

В качестве фирменных папок используются 
папки формата А4 с внутренним клапаном.

Способ печати: шелкография
Бумага: Рекомендуется использование 
тоннированной бумаги, соответвующей 
фирменному цвету плотностью  
не менее 300 г/м.
Технологии: УФ-лакировка логотипа, слогана 
и сайта.
Папки оформляются по указанным правилам 
Внутренний клапан – красный.

Использовать только электронную версию, 
прилагаемую к Руководству!

Пакет деловой документации. Папка
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РУКОВОДСТВО  

РАЗРАБОТАНО КОМПАНИЕЙ 

REPINA BRANDING 

По вопросам применения  
обращайтесь:

тел.: +7 (495) 120-32-75
e-mail: hello@repinabranding.ru
www.repinabranding.ru


